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LINGUA PORTUGUESA

Para responder as questdes 01 a 10, leia o texto abaixo.

Setor de eventos mantém recordes de emprego e
consumo no inicio de 2026

O setor de eventos de cultura e entretenimento segue
em trajetoria solida de crescimento em 2026. De acordo
com o mais recente Radar Econémico, boletim elaborado
pela Associacdo Brasileira dos Promotores de Eventos
(ABRAPE) com base em dados do IBGE, do Ministério do
Trabalho e Emprego (MTE) e da Receita Federal, o
consumo no setor de recreacdo somou R$ 25,33 bilhdes
no primeiro bimestre do ano, o maior nivel da série
histérica iniciada em janeiro de 2019.

Na comparagéo anual, o resultado reforca a expansao
continua da demanda por atividades ligadas a cultura, ao
entretenimento e aos eventos, consolidando o setor em
patamar superior ao observado no periodo pré-pandemia.
A estimativa de consumo considera o peso mensal do item
Recreacdo no Indice Nacional de Precos ao Consumidor
Amplo (IPCA), calculado pelo IBGE, associado & massa de
rendimento real dos trabalhadores com 14 anos ou mais,
conforme a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
Continua (PNAD Continua) mensal.

Além do avango do consumo, o desempenho do
mercado de trabalho formal segue como um dos
principais destaques do setor. Dados do Novo Cadastro
Geral de Empregados e Desempregados (CAGED) e da
Relagdo Anual de Informagdes Sociais (RAIS), compilados
no Radar Econ6mico, mostram que o estoque de
empregos (total de vagas disponiveis em um mercado de
trabalho) no core business do setor de eventos atingiu
205.538 vinculos formais em fevereiro de 2026.

Em 2019, periodo pré-pandemia usado como
referéncia para avaliagdo do desempenho do segmento, o
setor empregava 111.401 trabalhadores formais. O
resultado atual representa um acréscimo de 94.137 postos
de trabalho, o equivalente a um crescimento de 84,5% no
periodo. Todos os segmentos que compdem o core
business do setor operam hoje em nivel superior ao
observado antes da crise sanitaria.

Entre as atividades, o maior avanco foi registrado no
segmento de organizacdo de eventos, que apresentou
expansao de 149,1% no numero de vinculos formais em
relacdo a 2019. Também tiveram crescimento expressivo
as atividades ligadas ao patriménio cultural e ambiental
(64,5%), atividades artisticas e espetaculos (58,0%),
produgdo e promocdo de eventos esportivos (52,0%) e
recreacao e lazer (21,9%).

No acumulado do primeiro bimestre de 2026, o setor
de eventos registrou saldo positivo de empregos, ainda
que em ritmo mais moderado na comparacdo com o forte
crescimento observado ao longo de 2025, movimento que
reflete uma fase de acomodacéo apés a intensa expansao
pos-pandemia.

O impacto do setor de eventos também se reflete no
chamado hub setorial, que redne atividades diretamente
impactadas pelo segmento, como turismo, hospedagem,
alimentacdo, publicidade, infraestrutura para eventos,
seguranca privada e servicos gerais. Nesse conjunto de
atividades, o estoque de empregos formais passou de 3,45
milhGes em 2019 para 4,27 milhées em fevereiro de 2026,
um aumento de 820.490 postos de trabalho, equivalente a
um crescimento de 23,8%.

Entre os destaques do hub setorial estio os
segmentos de Publicidade e Propaganda, com
crescimento de 959% no estoque de empregos em
relacdo ao periodo pré-pandemia, e Infraestrutura para
promogcao de eventos (palcos, estandes e coberturas), que
avancou 84,3% no mesmo intervalo.

Na comparacdo com outros grandes setores da
economia, o setor de eventos mantém o maior
crescimento  proporcional do estoque de empregos.
Enquanto o core business de eventos registra expanséo de
84,5%, setores como constru¢ao cresceram 44,5%, servicos
25,0%, comércio 20,2% e industria geral 17,7%.

“Os numeros mostram que o setor de eventos nio
apenas se recuperou, mas atingiu um novo patamar
estrutural. Esse desempenho reforca a importancia de
politicas publicas que garantam previsibilidade e seguranga
juridica, permitindo que a cadeia produtiva continue
investindo, gerando empregos e movimentando a econo-
mia em todo o pais”, destacou o presidente da ABRAPE.

Adaptado de: https://www.abrape.com.br/setor-de-eventos-
mantem-recordes-de-emprego-e-consumo-no-inicio-de-2026/.

Questao 01. O relatério Radar Econémico, elaborado pela
ABRAPE, utiliza uma segmentacgéo técnica para diferenciar
0 nucleo das atividades de entretenimento de sua cadeia
de valor estendida. A partir da anélise criteriosa dos dados
de emprego, consumo e desempenho setorial apresentados
no texto, analise as assertivas que sequem:

I. O setor de Publicidade e Propaganda é um dos
destaques do core business, registrando o maior
crescimento de empregos entre as atividades listadas.

II. O core business do setor de eventos demonstrou uma
recuperacao expressiva, com um incremento de 84,5%
no estoque de postos de trabalho formais quando
comparado ao periodo pré-pandemia.

II.O conceito de hub setorial, que abrange atividades
economicamente vinculadas ao setor de eventos,
apresentou um crescimento de 23,8% no volume de
vinculos formais no mesmo periodo.

Esta CORRETO o que se afirma em:

(A) 1, apenas.
(B) Il elll, apenas.
(C) Iell apenas.
(D) Iell apenas.
(E) LIIell




Questao 02. A analise dos indicadores de mercado de
trabalho contidos no Radar Econdémico revela uma
mudanca na dinamica de contratacbes do setor de
eventos no inicio de 2026. Sobre esse comportamento,
assinale a alternativa que descreve CORRETAMENTE a
atual fase do setor no acumulado do primeiro bimestre.

(A) O setor vivencia um processo de estagnacao setorial,
caracterizado pela estabilidade no estoque de empre-
gos em comparagdo ao ultimo quadrimestre de 2025.

(B) Verifica-se uma crise estrutural de oferta de mao de
obra qualificada, o que tem impedido que o setor de
eventos atinja, em 2026, os niveis de absorcdo de
trabalhadores registrados no biénio pés-pandemia.

(C) O segmento apresenta saldo positivo na geracdo de
empregos formais, embora esse resultado reflita uma
tendéncia de acomodacdo do mercado, com um ritmo
de crescimento menos intenso quando confrontado
com a expansao registrada ao longo de 2025.

(D) O setor mantém uma trajetdria de expansao ininterrupta,
registrando, no primeiro bimestre, aceleracao superior
a observada em todo o ano anterior, consolidando
um ciclo de crescimento sem precedentes.

(E) Os dados indicam uma reversdo da curva de
empregos, com a ocorréncia de saldos negativos que
sinalizam uma retracdo técnica frente ao patamar
observado no periodo pré-pandemia.

Questdo 05. A analise morfossintatica e a compreensio
das regras de regéncia e pontuacdo sdo fundamentais
para o dominio da norma-padrdo da lingua portuguesa.
Com base nos trechos extraidos do texto, analise as
assertivas, julgando-as V, se Verdadeiras, ou F, se Falsas:

() Em ligadas a cultura, ao entretenimento e aos
eventos, no segundo paragrafo, o emprego de crase
é facultativo, visto que a regéncia permite a omissio
da preposicdo diante de substantivos femininos.

() O acento no vocabulo mantém, presente no titulo do
texto, é um acento diferencial de tonicidade, utilizado
para diferenciar o verbo do substantivo mantem.

() Na frase No acumulado do primeiro bimestre de
2026, o setor de eventos registrou saldo positivo
de empregos, no sexto paragrafo, a virgula é
utilizada para separar o sujeito do predicado.

Qual alternativa preenche, CORRETAMENTE, de cima para
baixo, os parénteses acima?

(A) F-F-F
(B) F-V—F
(C) V-F-V
(D) F-F-V
() V-V-F

Questdao 03. A comparacdo do setor de eventos com
outros segmentos da economia (construgdo, servicos,
comércio e industria) é fundamental para a tese defendida
no texto. Sobre essa comparagdo, é CORRETO afirmar que:

(A) O crescimento dos setores de comércio e indUstria
equipara-se ao crescimento do hub setorial, tornando
a diferenca entre os setores irrelevante para a analise.

(B) O desempenho do setor de eventos superou o de
todos os outros setores elencados, consolidando-se
como o de maior expansao no estoque de empregos.

(C) O setor de servicos cresceu mais que o setor de eventos,
superando os 84,5% registrados no core business.

(D) A industria geral registrou o maior crescimento
proporcional, superando o setor de eventos e
demonstrando a resiliéncia produtiva do pais.

(E) O setor de eventos apresentou o0 menor crescimento
proporcional entre os setores mencionados, o que
Justifica o alerta do presidente da ABRAPE.

Questado 06. A analise sintética, morfoldgica e ortografica
de uma oracdo permite compreender as relacdes de
dependéncia entre os termos e as regras que regem a
escrita na norma-padrdo. Diante disso, analise a oracdo O
resultado atual representa um acréscimo de 94.137
postos de trabalho e, com base nela, assinale a alternativa
INCORRETA.

(A) O verbo representa é um verbo de ligagdo, cuja funcio
€ conectar o sujeito a uma caracteristica do predicativo.

(B) A palavra acréscimo é acentuada por ser uma propa-
roxitona, ja que a antepenultima silaba é a tdnica.

(C) O termo O resultado atual exerce a fungao de sujeito
simples, cujo nucleo é o substantivo resultado.

(D) O vocabulo de, em sua segunda ocorréncia na frase,
é classificado gramaticalmente como preposicéo.

(E) O termo atual funciona como adjunto adnominal,
pois qualifica o vocabulo resultado.

Questao 04. Com base no comparativo de vinculos
formais entre 2019 e 2026 apresentado no boletim da
ABRAPE, assinale a alternativa que indica CORRETAMENTE
0 segmento que apresentou a maior expansdo percentual
no numero de vinculos formais.

(A) Recreacdo e lazer.

(B) Organizagao de eventos.

(C) Patriménio cultural e ambiental.
(D) Produgao de eventos esportivos.
(E) Atividades artisticas e espetaculos.

Questdo 07. No trecho o resultado reforca a expansao
continua da demanda por atividades ligadas a cultura,
no segundo paragrafo, o verbo reforga estabelece uma
relacao de confirmacdo entre os dados apresentados e a
tendéncia observada. Sabendo disso, assinale a alternativa
que, ao substituir o termo original, preserva essa carga de
validacdo e estabilidade do fenémeno.

(A) contesta.
(B) consolida.
(C) interrompe.
(D) condiciona.
(E) subestima.




Questao 08. O texto articula dados quantitativos e | Questdao 10. Considere a seguinte oracdo extraida do
recursos de coesao para sustentar sua tese central. A partir | texto: o setor de eventos mantém o maior crescimento
de uma leitura critica do género textual, da organizacdo | proporcional do estoque de empregos. Ao transpor essa
das ideias e dos mecanismos de sentido empregados, | oracdo para a voz passiva analitica, assinale a alternativa
analise as partes que seguem: que apresenta a construcdo gramaticalmente CORRETA,
preservando o sentido original e a concordancia verbal.

(12 parte). O texto apresenta uma estrutura expositiva-
narrativa, iniciando com dados estatisticos de consumo e | (A) Mantinha-se, pelo setor de eventos, o maior

progredindo para a andlise do mercado de trabalho formal. crescimento proporcional do estoque de empregos.
(2° parte). A frase o setor de eventos nio apenas se | (B) Pelo setor de eventos, o maior crescimento
recuperou, no ultimo paragrafo, pressupoe que houve um proporcional do estoque de empregos era mantido.
momento de queda ou crise anterior (a pandemia,). (€) O maior crescimento proporcional do estoque de
(32 parte). A expressdo Além do avango do consumo, no empregos mantém-se pelo setor de eventos.

terceiro paragrafo, introduz uma relacdo de adigao, (D)
conectando o desempenho financeiro ao desempenho do
mercado de trabalho. (E)

O maior crescimento proporcional do estoque de
empregos é mantido pelo setor de eventos.

O setor de eventos é mantido pelo maior crescimento
proporcional do estoque de empregos.

RACIOCINIO LOGICO

Questdao 11. Em um sorteio promocional realizado
durante o encerramento de uma feira de maquinas, uma
urna contém 20 bolas numeradas de 1 a 20. Um
participante retira uma bola ao acaso.

Pode-se afirmar que:

(A) Apenas a 22 parte esta correta.
(B) Apenas a 12 e a 22 partes estdo corretas.
(C) Apenas a 22 e a 32 partes estao corretas.
(D) Apenas a 32 parte esta correta.
(E) Todas as partes estdo corretas.

Sabendo que o prémio principal s6 é entregue caso o
nimero sorteado seja, simultaneamente, um multiplo de 3
e um numero par, qual é a probabilidade exata de o
participante ganhar o referido prémio? Considere que
todas as bolas possuem a mesma probabilidade de serem
retiradas da urna durante o processo.

Questao 09. A conclusdo do texto traz a manifestagao do
presidente da ABRAPE, que articula o desempenho
recente do setor de eventos com demandas especificas
para o ambiente econdmico e institucional do pais.

Com base na leitura do trecho, depreende-se que a
argumentacao defendida pelo representante setorial

; . (A) 10%.
consiste em: (B) 15%.
. o B (C) 20%.

(A) Argumentar que a independéncia do setor em relagdo (D) 25%
g ‘ : . 0.

a regulagdo estatal foi o fator determinante para a (E) 30%.

recuperacdo, sugerindo que o modelo de livre mercado
€ a Unica via para a sustentabilidade da economia. _ .
(B) Sustentar que o avanco do setor de eventos, embora Questao 12. No regulamento interno de utilizacdo dos

expressivo, é insuficiente para mover a economia, pavilhdes, consta a seguinte afirmacdo: "Se o expositor
sendo necessario que o governo priorize o entreteni- ultrapassar o limite de ruido permitido ou se nao
mento como motor central da reindustrializacéo. apresentar o plano de seguranga, ele sera multado pela

(C) Interpretar o crescimento do setor como um administracdo”. Durante a vistoria de um estande,
movimento conjuntural de ajuste pds-pandemia, o | constatou-se que o expositor foi multado.
que, por natureza, dispensa a formulacdo de novas
diretrizes governamentais de longo prazo. Com base exclusivamente nas regras da logica

(D) Defender a tese de que o novo patamar estrutural | proposicional, qual conclusdo pode ser extraida sobre as
alcangado pelo setor exige a implementagéo de condigées do estande, sem que haja margem para
politicas pl’Jblicas que assegurem segurangajuridica e interpretag(’jes Subjetivas ou externas?
previsibilidade  para a  continuidade  dos
investimentos e da geracdo de empregos. (A) Ele ultrapassou o limite de ruido.

(E) Relativizar a importancia da intervencao estatal, sob (B) Ele ndo apresentou o plano de seguranca.
o argumento de que a capacidade produtiva da (©)
cadeia de eventos é autossuficiente e capaz de (D)
absorver choques econdmicos sem a necessidade de (E)
arcaboucos de previsibilidade juridica.

Ele cometeu as duas infragdes citadas.
Pelo menos uma das infracdes ocorreu.
Nenhuma das infracdes ocorreu de fato.




Questao 13. Um marceneiro precisa dividir trés vigas de
madeira de reflorestamento para construir balcdes de
atendimento. As vigas medem 240 c¢cm, 360 cm e 480 cm.
Ele deseja cortar as vigas em pedagos de mesmo compri-
mento, sendo este o maior tamanho possivel, de modo
que ndo haja nenhuma sobra de material ao final dos cor-
tes. Considerando que ele deve aproveitar toda a madeira
disponivel para a montagem dos méveis, qual sera o com-
primento de cada um dos pedacos obtidos apds esse pro-
cesso?

(A) 60 cm.
(B) 120 cm.
(C) 80 cm.
(D) 140 cm.
(E) 100 cm.

Questao 17. Considere as seguintes premissas logicas
sobre o funcionamento de um pavilhao: "Se a subestacao
de energia falhar, os geradores de emergéncia serdo
ativados" e "Se os geradores de emergéncia forem
ativados, o sistema de climatizacdo funcionara em modo
reduzido”. Sabendo que a subestacdo de energia falhou
durante um temporal, qual é a conclusdo logicamente
valida que deve ser apresentada no relatorio técnico da
equipe de manutencao sobre o estado da climatizacdo?

(A) O sistema funcionou normalmente.

(B) O sistema de climatizacdo parou.

(C) Os geradores ndo foram ativados.

(D) O sistema funcionou em modo reduzido.
(E) A energia foi restabelecida logo ap&s.

Questao 14. Em uma pesquisa realizada com os exposito-
res de um setor especifico, verificou-se que 70 empresas
utilizam redes sociais para divulgacéo, 45 empresas utili-
zam anuncios em revistas técnicas e 20 empresas utilizam
ambas as estratégias de marketing. Se todas as empresas
consultadas utilizam pelo menos uma dessas duas formas
de divulgacdo mencionadas, qual é o nimero total de em-
presas que participaram dessa pesquisa estatistica organi-
zada pelo departamento comercial do complexo?

(A) 90.
(B) 100.
(C) 135.
(D) 115.
(E) 95.

Questdao 18. Para a demarcacdo de 40 vagas de
estacionamento em linha reta, um funcionario deve pintar
faixas transversais no piso. Cada vaga possui 2,5 metros de
largura e as faixas de separagdo possuem 10 centimetros
de espessura cada uma. Sabendo que deve haver uma
faixa no inicio da primeira vaga e uma faixa no final da
ultima vaga da sequéncia, qual serd a extensdo total
percorrida pelo funcionério, do inicio da primeira faixa até
o final da ultima, para completar o servico?

(A) 100,1 metros.
(B) 104,0 metros.
(C) 105,1 metros.
(D) 106,0 metros.
(E) 104,1 metros.

Questao 15. Uma mistura asfaltica para reparos rapidos
no patio de manobras de carga e descarga utiliza areia e
brita na proporcdo de 4 para 5, respectivamente. Se a
equipe de infraestrutura dispde de 360 quilogramas de
areia e deseja utilizar todo esse material para produzir a
maior quantidade possivel da mistura, respeitando rigoro-
samente a proporcdo técnica estabelecida pelo enge-
nheiro responsavel, qual sera a quantidade total de brita
que devera ser adicionada ao composto final?

(A) 400 kg.
(B) 420 kg.
(C) 450 kg.
(D) 480 kg.
(E) 500 kg.

Questao 19. A ocupagdo de um pavilhdo de feiras cresce
conforme uma progressao geométrica nos primeiros dias
de montagem. No primeiro dia, ha 4 estandes prontos. No
segundo dia, o nimero sobe para 12 estandes e, no
terceiro dia, para 36 estandes. Mantendo esse ritmo de
trabalho ininterrupto das montadoras e considerando que
o pavilhdo comporta um total de 324 estandes, em qual
dia a montagem sera totalmente finalizada, atingindo a
capacidade maxima planejada para a abertura do evento?

(A) 4° dia.
(B) 5°dia.
(C) 6° dia.
(D) 7° dia.
(E) 8 dia.

Questao 16. O custo do aluguel de um auditério principal
sofre um reajuste mensal fixo de 5% sobre o valor do més
anterior devido a alta demanda em periodos de congres-
sos medicos. Se em marco o valor do aluguel era de R$
20.000,00, qual seréa o valor cobrado para um evento que
sera realizado no més de maio do mesmo ano, conside-
rando que o reajuste é aplicado de forma composta pela
administracdo para cobrir os custos operacionais crescen-
tes de energia e manutencdo do ar-condicionado?

(A) R$ 21.000,00.
(B) R$ 22.050,00.
(C) R$ 22.000,00.
(D) R$ 22.500,00.
(E) R$ 23.000,00.

Questao 20. Trés letreiros luminosos na fachada do centro
de eventos piscam em tempos diferentes. O primeiro
acende a cada 15 segundos, o segundo a cada 20
segundos e o terceiro a cada 25 segundos. Se, exatamente
as 18 horas, os trés letreiros acenderam simultaneamente
para marcar o inicio das atividades noturnas, qual sera o
proximo horario, apds as 18 horas, em que os trés voltardo
a acender juntos novamente, garantindo o efeito visual
planejado pelo departamento de marketing?

(A) 18h05min.
(B) 18h10min.
(C) 18h04min.
(D) 18h08min.
(E) 18h20min.




UTILIZE ESTE ESPAGCO PARA CALCULOS

LEGISLACAO

As questdes 21 a 27 se referem ao Estatuto Social da
FENAC S/A.

Questao 21. Considerando o capital social e as acdes,
analise as afirmagdes que sdo apresentadas nas assertivas
que seguem:

L. A transferéncia de a¢des nominativas, desde que a
titulo oneroso, para a empresa ou terceiros, devera
seguir algumas normas indicadas no Estatuto Social.

II. A Sociedade podera emitir certificados de multiplos de
acoes.

II. A acdo é divisivel em relacdo a Sociedade.

Esta(do) CORRETA(S):

(A) Apenasl.

(B) ApenasIL
(C) ApenasIlelll
(D) ApenaslIelll
(E) LIelll

Questao 22. Deve a Sociedade completar, dentro de

dias do pedido do acionista ou interessado, os atos
de registro, averbagdo, conversdo ou transferéncia de
acbes, bem como o desdobramento de titulos multiplos
efetuado a preco néo superior ao custo; assim como, salvo
deliberacdo em contrario da Assembleia Geral, pagar o
dividendo no prazo de dias da data em que for
declarado e, em qualquer caso, dentro do exercicio social.

Preenche, CORRETA e respectivamente, as lacunas:

(A) quinze; quinze.
(B) trinta; sessenta.
(C) trinta; trinta.
(D) vinte; trinta.
(E) quinze; sessenta.

Questdao 23. Tem-se que os administradores e
conselheiros fiscais, inclusive os representantes de
empregados e minoritarios, devem participar, na posse e
anualmente, de treinamentos especificos disponibilizados
direta ou indiretamente pela empresa sobre o previsto em
quantos dos seguintes itens, por exemplo?

I. Normas de conduta;

II. Legislacdo societaria;

III. Controle Interno;

IV. Divulgacao de informacées.

(A) Nenhum deles.
(B) Apenas 1 deles.
(C) Apenas 2 deles.
(D) Apenas 3 deles.
(E) Todos os 4.




Questao 24. Analise o texto a sequir:

O mandato do Conselho de Administracdo e da Diretoria
Executiva sdo de dois anos, mas estender-se-a automati-
camente até que seja publicada no Diario Oficial da Unido
a certidao de arquivamento, na Junta Comercial, da ata da
Assembleia Geral que aprovou a gestdo e as contas da Di-
retoria, bem como, se for o caso, até a investidura dos no-
vos membros eleitos, admitida a reeleico.

Acerca do texto, pode-se afirmar que ele esta:

(A) Plenamente adequado, visto que observa o Estatuto
Social da FENAC S/A.

(B) Plenamente inadequado, visto que em nada observa
o Estatuto Social da FENAC S/A.

(C) Parcialmente adequado, visto que o Diario Oficial
para publicacdo é do Estado, e ndo da Unido.

(D) Parcialmente adequado, visto que o mandato do
Conselho de Administracdo é de trés anos.

(E) Parcialmente adequado, visto que ndo é admitida a
reeleigdo.

Questao 25. O Conselho Fiscal tem as atribuicdes e os
poderes que a Lei lhe confere e deve deliberar com a
presenca da maioria de seus membros efetivos ou
suplentes. Ainda, tem-se que o mandato do Conselho
Fiscal é de admitida a reeleicdo de seus
membros, os quais permanecerdo obrigatoriamente em
seus cargos até a realizacdo da subsequente Assembleia
Geral que os substituir ou reeleger.

Preenche CORRETAMENTE a lacuna:

(A) seis meses.
(B) um ano.

(C) dezoito meses.
(D) dois anos.

(E) cinco anos.

Questao 27. Analise o texto a sequir, acerca de auditoria
interna:

A auditoria interna sera atribuicdo da unidade de controle
interno do estado do Rio Grande do Sul com auxilio de
pessoa indicada pelo Conselho de Administragdo, que
prestara servico auxiliar de auditoria interna, nos termos
de legislacao estadual especifica.

Acerca do texto, pode-se afirmar que ele esta:

(A) Parcialmente adequado, visto que ndo existe
auditoria interna para com a FENAC S/A.

(B) Plenamente adequado, visto que observa o Estatuto
Social da FENAC S/A.

(C) Parcialmente adequado, visto que a auditoria interna
ndo ocorre com auxilio de pessoa indicada pelo
Conselho de Administracao.

(D) Parcialmente adequado, visto que a unidade de
controle interno é do Municipio de Novo Hamburgo,
assim como a legislagdo especifica é municipal.

(E) Plenamente inadequado, visto que em nada observa
o Estatuto Social da FENAC S/A.

Questao 26. Pode-se afirmar que os requisitos e as
vedagbes exigiveis para o conselheiro fiscal devem ser
respeitados por todas as elei¢des realizadas, inclusive em
caso de reconducdo. A partir dessa premissa, analise as
assertivas abaixo:

I. A auséncia dos documentos de comprovacdo dos re-
quisitos importara em rejeicdo do respectivo formula-
rio padronizado.

II. As vedagbes serdo verificadas por meio da autodecla-
racao apresentada pelo indicado nos moldes do for-
mulario padronizado.

III. Os requisitos devem ser comprovados documental-
mente, na forma exigida pelo formulério padronizado.

Esta(do) CORRETA(S):

(A) ApenaslL

(B) ApenasIlelll
(C) [ el

(D) Apenaslell
(E) ApenasIIL

Questao 28. Sabe-se que qualquer pessoa podera repre-
sentar a autoridade administrativa competente para que
seja instaurada investigacdo destinada a apurar a pratica
de ato de improbidade. Nesse sentido, a representacao,
que sera escrita ou reduzida a termo e assinada, contera o
previsto em quantos dos seguintes itens? I. A qualificacio
do representante; II. As informacdes sobre o fato; III. As
informacdes sobre a autoria; IV. A indicagdo das provas de
que tenha conhecimento.

(A) Nenhum deles.
(B) Apenas 1 deles.
(C) Apenas 2 deles.
(D) Apenas 3 deles.
(E) Todos os 4.

Questdo 29. Analise as partes que seguem: Qualquer
interessado podera apresentar pedido de acesso a
informacdes (72 parte) a 6rgdos e entidades, desde que
facam parte do Poder Executivo de uma das esferas de
governo (22 parte), por qualguer meio legitimo, devendo
o pedido conter a identificacdo do requerente e a
especificacdo da informacéo requerida (32 parte).

Acerca das partes, pode-se afirmar que:

(A) Apenas a 12 parte esta correta.
(B) Apenas a 22 parte esta correta.
(C) Apenas a 32 parte esta correta.
(D) Apenas a 12 parte esta incorreta.
(E) Apenas a 2?2 parte estd incorreta.




Questao 30. Sabe-se que toda pessoa natural tem
assegurada a titularidade de seus dados pessoais e
garantidos os direitos fundamentais de liberdade, de
intimidade e de privacidade, nos termos da LGPD. Assim,
o titular dos dados pessoais tem direito a obter do
controlador, em relacdo aos dados do titular por ele
tratados, a qualquer momento e mediante requisicao,
EXCETO:

(A) Correcao de dados
desatualizados.

(B) Confirmagdo da existéncia de tratamento.

(C) Informacgdo das entidades publicas e privadas com as
quais o controlador realizou uso compartilhado de
dados.

(D) Acesso aos dados.

(E) Eliminagdo dos dados pessoais tratados com o
consentimento do titular, em quaisquer hipoteses.

incompletos, inexatos ou

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Questao 31. A pesquisa de mercado é uma ferramenta de
marketing para a compreensdo das dinamicas entre
individuos e organizagdes. De acordo com a definicdo
técnica desse processo de coleta e analise de dados, o
escopo da pesquisa deve abranger quais caracteristicas?

(A) Os dados financeiros e de faturamento das empresas
concorrentes no setor de atuacéo.

(B) A contagem de produtos vendidos em pontos de
venda fisicos durante periodos promocionais.

(C) Habitos, comportamentos, atitudes, valores, necessi-
dades, opinides e motivagdes dentro de contextos
econdémicos e sociais.

(D) O monitoramento das comunica¢des privadas de
gestores de organizagdes para fins de benchmark.

(E) A andlise de tendéncias em mercados internacionais
em relagdo com o comportamento do consumidor
local.

Questao 33. Um componente do brief criativo é a
construcdo da argumentacdo que sustenta a mensagem
central da marca. Quando o documento especifica o item
Reason why, ele esta fornecendo subsidios para qual
finalidade?

(A) Para a compreensao de quais personagens e trilhas
sonoras devem ser inseridos na peca publicitaria.

(B) Para que a audiéncia seja segmentada por critérios
demograficos, como idade e localizagdo geogréfica,
em detrimento das motivacGes de consumo.

(C) Para que o consumidor final encontre justificativas e
fundamentos que tornem aceitavel a promessa basica
do produto ou da marca.

(D) Para que o planejamento de midia identifique quais
sdo os melhores horérios para a veiculacdo do
anuncio nos canais de maior audiéncia.

(E) Para que a necessidade do consumidor seja
preenchida por meio de apelos emocionais sobre a
razao de mercado.

Questao 32. O discurso deliberativo é um dos tipos de
comunicacdo aplicados as pecas publicitarias para atingir
objetivos especificos. No contexto da linguagem persua-
siva, o objetivo primordial desse tipo de discurso na
publicidade é para:

(A) Analisar fatos pretéritos com o intuito de atribuir
responsabilidades ou méritos, focando na dimenséao
ética de acdes ja ocorridas.

(B) Exaltar as qualidades intrinsecas de um objeto ou
marca no tempo presente, priorizando o deleite
estético, sem um apelo direto a acao.

(C) Convencer e prender a atencdo do leitor para
conquistar uma acdo futura, geralmente a compra
efetiva.

(D) Estabelecer um didlogo informativo e técnico, cujo
proposito é a educacdo do consumidor sobre o
funcionamento de um produto, sem intencdo de
influéncia perceptual.

(E) Refutar argumentos logicos da concorréncia por
meio de provas documentais, visando a validacao
técnica de um servico em detrimento do
convencimento emocional.

Questao 34. A genealogia do discurso publicitario esta-
belece que a persuasdo ndo é um elemento acessorio, mas
o que estrutura a comunicagdo mercadolégica. Analisando
esse conceito das pegas publicitarias, conclui-se que a
linguagem persuasiva possui capacidade de:

(A) Evitar que o consumidor realize pesquisas
comparativas de precos antes da compra efetiva.

(B) Convencer e prender a atengdo do leitor para a men-
sagem, visando conquistar uma acdo futura de con-
sumo.

(C) Promover fidelizagdo entre a marca e o publico atra-
vés de uma linguagem estratégica e garantir que ele
compre apenas seus produtos.

(D) Utilizar apenas discursos demonstrativos que desper-
tem a nogao de demanda do publico-alvo.

(E) Garantir que a propaganda ndo evolua, mantendo o
foco no incentivo racional as decisdes de compra.

Questao 35. Ao definir o ROI (Retorno sobre o
Investimento) em marketing, as organizagdes buscam
alocar melhor seus recursos e maximizar resultados. Um
dos fatores listados que interfere na mensuracdo desses
resultados e dificulta o processo de conhecimento é a:

(A) Padronizacdao dos pregos entre o produto da
organizacao e os de todos o0s seus concorrentes
diretos.

(B) Inexisténcia de promoc¢des sazonais, 0 que permite
uma analise do impacto do conteido da co-
municacao.

(C) Quantidade e qualidade da midia utilizada, somadas
a existéncia de diversas atividades ocorrendo ao
mesmo tempo.

(D) Decisao de nao utilizar canais digitais, focando na
distribuicdo numérica em pontos de venda fisicos.

(E) Auséncia de necessidade de se planejar metas para o
negocio, uma vez que o mercado pos-digital é impre-
visivel.




Questdo 36. A redacdo publicitaria utiliza o recurso do
Call-To-Action (CTA) como uma ferramenta para converter
o interesse do publico em resultados praticos para a orga-
nizagao. De acordo com as técnicas de adequacdo da lin-
guagem aos objetivos de marketing e a psicologia do con-
sumo, a caracteristica primordial que define a eficacia de
um CTA é:

(A) A liberdade concedida ao consumidor para que ele
decida, de forma autébnoma, qual atitude deseja to-
mar apos o contato com a marca.

(B) Ousodeuma linguagem informativa e impessoal que
evite convidar o cliente a tomar algum tipo de atitude
efetiva ou imediata.

(C) O controle exercido pelo emissor da mensagem, a fim
de guiar qual é a acdo especifica que o consumidor
deve tomar.

(D) A diluicdo do apelo ao longo de todo o corpo do
texto para garantir que o cérebro nao perceba a in-
tencdo de venda da peca publicitaria.

(E) A auséncia de um convite direto a agdo, priorizando
a descricdo técnica das caracteristicas fisicas do pro-
duto anunciado.

Questao 37. Temos que a influéncia sobre as decisdes de
compra e sobre a imagem das marcas tornou-se mais
complexa. Isso se deve ao fato de que, além das empresas,
ha outras forcas incidentes no planejamento que se torna-
ram relevantes. Nesse contexto, assinale a alternativa que
demonstra CORRETAMENTE essa forca.

(A) O controle exercido pela imprensa tradicional sobre a
viralizagdo de opinides negativas nas redes.

(B) A reducdo do numero de nichos de mercado, o que
simplifica o processo de escolha por parte do consu-
midor.

(C) A capacidade do consumidor de viralizar opinides e
exercer seu poder de credibilidade dentro de redes
de relacionamentos.

(D) Aeliminacdo da propaganda de formagao de imagem
em favor de anuncios informativos.

(E) O desinteresse do publico atual por interatividade e
por descobrir as novidades tecnoldgicas.

Questao 39. O profissional encarregado de organizar e
promover uma feira sabe que a sustentabilidade do
evento ao longo dos anos depende da atragdo continua
de visitantes. Para garantir esse fluxo, como deve ser feita
a captacao de expositores?

(A) Selecionando empresas dispostas a pagar pelos es-
tandes, mesmo que o produto ndo tenha relacdo com
a tematica central, focando apenas no resultado a
curto prazo.

(B) Focando o esforco inicial de recrutamento de indus-
trias internacionais, para agregar a economia local um
status internacional.

(C) Garantindo um mixde expositores balanceado, diver-
sificado e adequado a proposta da feira, pois sdo em-
presas de real interesse que atraem o publico visi-
tante qualificado.

(D) Limitando a feira ao maximo de empresas do mesmo
segmento, monopolizando a oferta para induzir os vi-
sitantes a comprarem sem pesquisa de mercado.

(E) Permitindo que todos os expositores assinem contra-
tos sem um regulamento de feira especifico, para
uma flexibilidade maior nas regras de comercializa-
Gao.

Questao 38. Um profissional de marketing precisa aprovar
o plano de midia de uma feira setorial. Sabendo que dife-
rentes veiculos atingem publicos distintos (expositores vs.
visitantes), como ele deve orientar a distribuicdo das pecas
publicitarias?

(A) O investimento em televisdo deve ser feito com me-
ses de antecedéncia para atrair os expositores, en-
quanto a mala direta deve focar no publico visitante
em geral.

(B) O uso de pecas graficas, como folders detalhados,
deve ser voltado a captacdo de potenciais expositores
e patrocinadores, enquanto os veiculos de massa (ra-
dio/jornal) visam atrair o publico visitante.

(C) Os cartazes devem ser produzidos em massa e distri-
buidos aleatoriamente nas ruas, sendo a ferramenta
necessaria para o sucesso de uma feira de negocios.

(D) A propaganda na internet deve ser evitada por pro-
fissionais de feiras, pois o ciberespaco nao gera resul-
tados palpaveis para eventos fisicos.

(E) O plano de midia deve destinar a totalidade da verba
para outdoors contratados nas proximidades geogra-
ficas do evento, além do uso de jornais especializa-
dos.

Questao 40. Para a equipe de marketing que representa
os promotores de uma feira, o cenério pos-feira é o
momento para avaliar o sucesso da empreitada e garantir
a fidelizagdo das empresas e marcas que investiram na
aquisicao de estandes. Considerando as boas praticas ge-
renciais e a necessidade de assegurar a sustentabilidade
do evento ao longo dos anos, qual deve ser a estratégia
adotada nesta fase de encerramento?

(A) A organizacgdo deve dar suas obrigagdes por encerra-
das assim que a desmontagem do pavilhao for finali-
zada, abstendo-se de realizar avalia¢des formais, visto
que reclamacgbes dos expositores sobre infraestru-
tura, horéarios ou fluxo de visitantes sdo consideradas
inevitaveis e ndo impactam a formulacdo do orca-
mento e do plano de midia das edi¢des futuras.

(B) A equipe de marketing deve focar seus esforcos em
aplicar multas e sangbes aos expositores que ultra-
passaram os horarios limites de desmontagem ou vi-
olaram regras estruturais, deixando o relacionamento
comercial e a captacdo de novas vendas a cargo das
agéncias de publicidade terceirizadas.

(©) A equipe deve elaborar e aplicar pesquisas de avalia-
¢do junto aos expositores, abordando aspectos como
a adequacdo do local, a organizacdo do evento e o
nivel de qualificacdo dos visitantes, pois a compilacdo
e a analise desses dados geram o historico da feira,
permitindo a Entidade corrigir falhas, introduzir me-
Ihorias focadas na satisfacdo dos clientes e, conse-
quentemente, garantir que essas empresas retornem
para adquirir espacos nas proximas edicoes.

(D) A estratégia de retencdo consiste em relevar o feed-
back analitico no periodo de pds-feira e investir o
fundo de reserva do evento na cooptacdo de novas
vendas, focando o contato com os expositores atuais
para a renovacao de contrato para a edicdo seguinte.

(E) A entidade organizadora deve transferir a responsa-
bilidade pela pesquisa de satisfacdo e fidelizacdo para
as empresas montadoras, uma vez que a lealdade do
expositor se restringe a qualidade da montagem do
sistema estrutural dos estandes e independe da ca-
pacidade da feira em atrair o publico comprador qua-
lificado.
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